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Hey, que bom ter você aqui pra

aprender algumas das lições que

foram essenciais pra minha

carreira nesses anos de

trabalho, crescendo e me

esforçando dia após dia.

 

Esse é um momento 

importantíssimo da sua

trajetória também na 

fotografia.

 

Apesar de bater a

ansiedade por tudo que

está por vir e pra alcançar

logo todos os seus sonhos

e objetivos, preciso que você 

foque no hoje no agora,

pra dar os próximos passos com

sabedoria e confiança.
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Eu sou a Isis Castro, sou fotógrafa de famílias e festas

infantis e criei o Coisa de Fotógrafa em 2016 porque vi

quantos fotógrafos ficavam presos em um ciclo de erros que

fazia eles perderem dinheiro, clientes, oportunidades e até

desistirem da fotografia como um negócio.

 

De 2016 pra cá me divido entre meu trabalho como fotógrafa

e ajudando outros fotógrafos aqui pelo CDF. Eu continuo

fotografando, com uma média de 100 trabalhos por ano, pra

trazer o melhor conteúdo possível e coisas que podem ser

colocadas em prática no  nosso mercado.

 

O Coisa de Fotógrafa já ajudou mais de 60 mil fotógrafos

com os vídeos no Youtube, os conteúdos no Instagram e os

cursos que desenvolvi, como é o caso do Fotografia Como

Negócio, que pode te ajudar a viver de fotografia aplicando

o método que eu mesma uso na minha fotografia.

 

Eu descobri muito cedo que pra viver de fotografia era

preciso ter empenho além da técnica pra dirigir e habilidade

pra editar. Era preciso ter um negócio na fotografia.

 

Eu não quero que você fique disputando preço, perdendo

clientes pra concorrência desleal sem saber como sair desse

ciclo e se diferenciar, não quero que você trave em pequenos

problemas que são comuns no processo de crescimento de

uma empresa. E é por causa desses erros que vários fotógrafos

ficam pelo caminho. 

 

E não quero que seja assim com você.
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O problema de todos os fotógrafos que não conseguem ser e ter o
que desejam é a falta de direção e conhecimento.
 
A fotografia é uma arte, mas ela não deveria ser encarada apenas
assim, a não ser que você queira apenas isso dela.
 
Se você quer viver de fotografia, ter clientes sempre e cobrar um
valor justo pra ter lucro com sua empresa, isso significa que você
não quer ter a fotografia apenas como um hobby, e para que isso
dê certo você tem que encará-la como um negócio!
 
Essa é a primeira coisa que todo fotógrafo que quer viver disso
deveria saber e aceitar: 
 
 

seu trabalho vai ser muito maior do que 
tirar foto e editar!

 
 
Escrevi esse ebook pra te dar uma noção do que é necessário para
viver de fotografia, colocando sua carreira no caminho certo
através de ideias e lições que aprendi, pra você já colocar tudo
em prática. Algumas coisas eu tenho certeza que você já viu ou
ouviu por aí (principalmente de mim) e outras não.
 
TUDO o que você vai ver aqui é fundamental se você quer viver de
fotografia, independente do seu momento atual ou da sua região.
Então não pula ou menospreza nenhuma etapa, ok?
 
Se você quer ter clientes que te valorizam, tendo reconhecimento
pelo trabalho que faz, esse eBook é o seu começo ou recomeço. :)
 
E além do conteúdo do eBook em si, também preparei vídeos
complementares pra melhorar sua experiência e aprendizado.
 
E como eu falo pra TODOS os meus alunos: Coloque tudo que
aprender em prática, porque é só assim que os seus resultados vão
aparecer.
 
 

Vamos lá?



Qual será seu nicho de mercado?
Qual com certeza não será o seu nicho de mercado?

Pra viver de fotografia e pra ela ser seu negócio, você tem que
saber onde quer chegar e o que você deseja no momento
 
 
               Você tem alguma ideia da sua resposta pra essas perguntas?
 

 
 
Vai por mim… Qualquer coisa NÃO serve!
 
Quanto mais específico você for, melhor. Se você atender
qualquer cliente e fizer qualquer trabalho, sua vida vai ser muito
mais difícil e os clientes não vão ter ver como uma referência,
ocasionando em uma falta de valorização do seu trabalho.
 
Pode ser que dê certo? Claro.
 
Mas é muito melhor se você se especializar em uma área, criar uma
identidade, um estilo, algo único SEU.
 
Se você atende clientes em uma empresa pra fotografar
casamentos, festas infantis, corporativo, ensaios de família,
gestante, sensual feminino e masculino tudo fica confuso na
cabeça do seu cliente e você passa uma mensagem muito
generalista.
 
A estratégia de divulgação é muito diferente pra cada nicho.
 
(Que fique claro: dá pra fazer isso tendo marcas diferentes! dividindo cada
coisa e alinhando a comunicação em cada empresa de acordo com o público.
Anteriormente quis dizer em uma única empresa, tudo junto, sem se especializar).
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Você sabe o que você quer 
da sua fotografia?1.



Agora… Se você faz ensaios famílias, gestantes e eventos infantis
como é o caso da grande maioria dos meus alunos e é o que eu
faço também, sua marca fica muito mais forte e desejada!
 
Os públicos são parecidos e você faz até um funil de venda pro
cliente comprar várias vezes de você.
 
              
 
 
Evite fotografar qualquer coisa.
 
Eu entendo que no começo você testar mesmo e eu recomendo
fazer "um pouco de tudo" - mas com objetivo de identificar o que
você realmente gosta.
 
Depois que entender isso, você ainda por um tempo provavelmente
vai topar "um pouco de tudo" porque precisa de renda pra fazer
sua carreira crescer, e tá tudo bem. Mas não deixe isso se tornar
um padrão e característica do seu trabalho.
 
Pra te ajudar a identificar sua área e o que você quer pra sua
fotografia:
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Tudo isso deve ser considerado!
 
Um fotógrafo de casamento, por exemplo: fotografa muito nos
finais de semana e por muitas horas direto, tendo uma equipe
também.

05 COISADEFOTOGRAFA.COM

Clica aqui pra ver sobre funis de venda!

O que você gosta de fotografar?

O que te atrai mais, que quando você pensa em fazer um

trabalho, te faz até abrir um sorrisão?

Que tipos de fotos você mais gosta de ver?

Como você quer que seja sua rotina de sair pra

fotografar?

Como você quer que seja sua rotina de trabalho diária?

 Você sabe o que você quer da sua fotografia?

https://www.instagram.com/p/B9O6U1HADtM/
https://www.instagram.com/p/B9O6U1HADtM/


E caso trabalhe com festas infantis, também é muito trabalho
focado no final de semana. Tudo bem pra você? O ponto positivo
da festa infantil (comparado à casamentos) é que normalmente
são 3-5 horas por evento. Então você pode ter o fim de semana
"metade" livre, ou preencher com mais festas no mesmo dia em
horários diferentes.
 
Exemplo: uma festa de 12h às 16h e outra de 18h às 22h.
 
Com ensaios conseguimos otimizar melhor os dias de semanas,
encaixando vários ensaios e tendo um pouco mais de liberdade nos
fins de semana e no tempo trabalhado.
 
Responda isso pra começar a ter essa clareza na sua fotografia. E
não se preocupa que se um dia você quiser mudar isso, de tempos em
tempos você pode.
 
Eu mesma, hoje fotografo apenas festas infantis, casais e famílias.
Mas já fotografei casamentos, produtos, fiz muitas sessões em
estúdio e quaaaase entrei no mercado de moda.
 
Tudo é um processo e com os anos de trabalho vamos refazendo
esse exercício.
 
Você pode ser como minha aluna do Fotografia Como Negócio,
Manuela, que faz ensaios, por exemplo.
 
Ou como minha outra aluna, Gislaine, que faz festas infantis.
 
Descubra os nichos de mercado que te agradam mais, as
características de cada um, o que  você gosta de fazer e o que
você não gosta. Essa é uma busca muito pessoal, sabe?! Cada pessoa
tem um gosto e não existe certo ou errado, só existe o que é
melhor pra sua fase atual.
 
Quero te dar também um último conselho sobre isso, caso você
ainda não tenha certeza das áreas que gostaria de focar:
 
Comece a fazer trabalhos, de tipos diferentes, pra ter esse contato,
sentir o que te anima mais, o que você mais ama fazer e também o
que você não curte tanto. Isso vai te ajudar!
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 Você sabe o que você quer da sua fotografia?



Que estilo de fotografia você quer ter?
Que estilo você não gosta?

Como está o mercado na sua região ou na região que 

Quem seriam seus verdadeiros concorrentes?

Agora, vamos um pouco além...
 

 
Estilo de fotografia é o que te diferencia dos outros fotógrafos
no mesmo nicho que você.
 
Suas cores, seu olhar, sua composição e como você conta
histórias.
 
Eu conto aqui nesse vídeo como eu cheguei no estilo que queria, e
eu preciso te dizer que não é um processo fácil, mas vale a pena.
 
Não seja e não se permita ser mais um, que faz igual ao que todo
mundo faz. Desenvolva uma fotografia única, que tem sua cara e
seu jeito, porque isso é o que te coloca no caminho certo, com
clientes bons, que desejam seu trabalho e por isso valorizam (e não
buscam só por preço).
 
 

Eu também falo sobre estilo de fotografia aqui nesse post!
 
 
E como eu falei sobre cor, também separei um vídeo pra te ajudar
exatamente nisso:
 
Clica aqui pra ver como definir suas cores na fotografia.
 
 

      você vai atuar?

 
 
Pesquise o mercado, faça uma busca no google, nas redes sociais e
descubra. A maioria das informações que você precisa pra essa
pesquisa a internet pode te dar.
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 Você sabe o que você quer da sua fotografia?

https://www.youtube.com/watch?v=7_L8MCiEXmk&list=PLcS_XEIdxMfACYBMdLb8KDlwPGhnRRbuq
https://www.instagram.com/p/B8KWrP6A6h_/
https://www.youtube.com/watch?v=_8bVbVsdYIM


Com ela você pode descobrir quem são os fotógrafos que
trabalham na sua região (ou a que você quer trabalhar). E tenha
sempre em mente:
 
Nem todo fotógrafo será seu concorrente! Vocês podem ter
estilos diferentes, propostas de trabalho diferentes, públicos
diferentes… Na verdade, vocês podem ser parceiros.
 
Vá em eventos, converse com pessoas, faça parte de grupos de
fotógrafos, faça cursos… Não se isole, faça amizades pra entender
melhor o que realmente tá acontecendo, poder pedir ajuda
quando precisar e também pra inovar com seu trabalho.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
O mercado de fotografia cresce quando um fotógrafo ajuda o
outro, quando cada fotógrafo fica consciente de que o mercado
cresce quando todo mundo cresce junto.
 
Você pode ter concorrentes? CLARO que sim!
 
Mas não confunda um concorrente verdadeiro com uma
concorrente falso.
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Esse é um dos motivos de
eu formar um Grupo de
Fotógrafos tão tão tão
incrível como é o  Grupo
de Alunos do Fotografia
Como Negócio. Dali saem
amizades, parcerias e até
clientes, porque
fotógrafos também
querem ser fotografados,
né?!

ENTRE NA NOSSA LISTA DE ESPERA DO FCN!

 Você sabe o que você quer da sua fotografia?

https://coisadefotografa.com/fcn-espera-ebook12leis
https://coisadefotografa.com/fcn-espera-ebook12leis


O cliente que procura um fotógrafo de R$100 pra um ensaio não é
o mesmo que procura um fotógrafo pela qualidade do que ele tem
feito. Esse é o concorrente falso, que parece que rouba clientes de
você, mas na verdade ele tá condenando o próprio trabalho com
a desvalorização.
 
O concorrente verdadeiro é o que faz um bom trabalho, se
valoriza, não fecha com clientes por preço, mas sim por qualidade.
Ele tem muito a te ensinar, e se você aprender com os acertos dele
e melhorar ainda mais, você tem muito a crescer.
 
Aceite isso. Você pode ter concorrentes em qualquer carreira, até
mesmo em uma vaga de emprego você teria concorrentes.
 
É seu papel como empresa encarar isso de forma profissional,
crescer e procurar ser sempre melhor pra se destacar dentro do
mercado.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Que tipo de cliente você quer ter?
 
Isso é tão importante… Pena que muita gente esquece.
 
Eu brinco que se uma pessoa me mostrar onde ela mora eu consigo
dizer se é meu perfil de cliente! ahahAqui onde eu moro tem muitos
prédios de apartamento, e 90% das vezes que meu cliente mora em
apartamento é um prédio com o mesmo estilo: novo, branco com
aqueles vidros azulados ou mais verdinhos, sabe?

09 COISADEFOTOGRAFA.COM

 Você sabe o que você quer da sua fotografia?

"O mercado está lotado de
fotógrafo, mas está lotado
de cliente também. Dane-se
que tem alguém cobrando
100,00! Diferencie e valorize o
SEU trabalho."



Ele se veste de um jeito muito específico também.
 
E meu perfil de cliente, por escolha minha, não é A ou AA+. É mais
classe média ou classe média/alta.
 
Eu escolhi isso, porque esse cliente tem características pessoais
que me agradam mais e se alinha com o tipo de negócio que eu
quero ter.
 
E você, já pensou no tipo de cliente que você quer ter?
 
Você precisa saber que tipo de cliente você quer ter!
 
A grande maioria dos fotógrafos só pensa que quer atingir
público A e pronto. 
 
Mas não entende que se o cliente não valorizar antes, ele pode ter
todo dinheiro do mundo e achar você caro.
 
E por isso precisamos pensar além de classe social, e entender mais
sobre o perfil de cliente desejado.Onde ele mora? Qual a faixa
etária? Qual o tipo de trabalho dele? Onde ele busca por
fornecedores? Que estilo de vida ele tem? Quantos filhos ele tem?
 
Você pode escrever isso, de acordo com coisas que você sabe, viu
ou já conhece dele. Não espera fechar com um cliente assim pra ter
essa informação. A resposta já deve estar na sua cabeça com uma
suposição, sabe?
 
E pense o contrário também: como é o cliente que você não quer
ter? Qual região e faixa etária você não quer atender? Que
características você não curte em um cliente?
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 Você sabe o que você quer da sua fotografia?

Escreva todas essas respostas em um papel ou no seu

aplicativo de anotações favorito, mas não perca isso.

Dá trabalho? Sim, claro!

 

Mas quanto mais clareza você tem, mais e melhores

resultados você pode ter.

https://www.instagram.com/p/B8M8mRMABOF/


Eu achava que pra ganhar bem na fotografia eu precisaria
trabalhar com casamentos. Achava que era maluquice minha
pensar dessa forma, mas depois vi que muita gente pensa isso
também, porque é o que a maioria das pessoas falam, né?
 
Que em fotografia de casamento você pode cobrar sei lá quantos
mil reais por trabalho.
 
Isso é verdade! Mas na verdade, todo mercado pode dar dinheiro.
 
A diferença tá toda em você, em você encarar sua fotografia
como um negócio desde o primeiro dia que começa a se dedicar
pra isso.
 
Você pode viver muito bem fotografando festas infantis, ensaios
de família, casamentos, retratos... E pode viver muito mal, ter que
ter uma outra profissão pra poder viver, fotografando essas
mesmas coisas.
 
Clica aqui pra ver alguns exemplos diferentes de fotógrafos que
fizeram escolhas diferentes além do "só irei fotografar
casamentos!" e estão vivendo de fotografia:
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O MERCADO QUE DÁ
MAIS DINHEIRO?2.

Cintia Thurler

Karina Martini Lorena Colares

https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depkarina
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depcintia
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-deplorena
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depcintia
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depkarina
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-deplorena


Tem clientes pra todos os tipos e nichos! 
 
A escolha do seu mercado não precisa se prender ao mito de que
apenas um ou dois nichos dão dinheiro.
 
Qualquer nicho pode dar dinheiro e tudo vai ser definido pelo seu
posicionamento, por você saber atrair os clientes certos e atendê-
los bem, por você ter seu estilo, por saber seus custos e como
cobrar pelo seu trabalho e principalmente saber divulgar sua
marca.
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O MERCADO QUE DÁ MAIS DINHEIRO

Bruna Figo

Liziane Fuchs

Kel Montanari

https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depbruna
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depliziane
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depkel
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depbruna
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depkel
https://coisadefotografa.com/ebook12lvf-depliziane


Você prefere brigar por clientes que pedem desconto, que ficam te
comparando com fulano ou ciclano que cobra R$50,00 mais
barato...
 
...ou prefere ter aqueles clientes que entram em contato com você
porque querem fotos lindas iguais àquelas que você postou e ele
amou e se identificou?
 
Você quer ter que ficar negociando centavos ou quer até
ganhar ainda mais por trabalho vendendo foto a mais e álbum
porque seu cliente quer também?
 
Você quer o cliente que fala: quanto você cobra pra fazer uma
fotinhas da festa do meu filho? ou você quer o cliente que antes
de fechar qualquer coisa da festa já te pergunta se você tem a
data livre pra definir o restante de acordo com a sua
disponibilidade?
 
Pois é...
 
Pare de vender preço, venda valor, venda a experiência de
fotografar com você.
 
Um ótimo exemplo de quem vende preço é aquele trabalho que é
divulgado na base do banner que diz o preço ou pior ainda: que
FOCA no preço.
 
Você já deve ter visto isso por aí.
 
Qual o foco da sua divulgação? Na qualidade, nos resultados, na
experiência que seu cliente teve com você ou o valor que você
cobra?
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NÃO VENDA PREÇO3.



Talvez você até esteja divulgando do jeito certo, mas para as
pessoas erradas. Nesse caso, você precisa encontrar o seu cliente
ideal.
 
Clica aqui pra ver um vídeo que gravei e que vai te ajudar nisso!
 
Se você quer valorização do seu trabalho, o primeiro passo a ser
dado precisa ser seu. E valorização não é cobrar caro, é cobrar e
ser pago pelo valor que você acha justo e estipulou pro seu
trabalho, não importa qual o seu público.
 
O que você não pode permitir é que outras pessoas definam isso pra
você e sua fotografia.
 
Ficou claro? :)
 
Agora, assista esse outro vídeo aqui, o quanto antes!
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ele vai te ajudar ainda mais nisso. 
 
E talvez seja um dos 10 vídeos mais importantes que você pode ver
em toda sua carreira.
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NÃO VENDA PREÇO

Clique na imagem para abrir o link do vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=AAEOR3TzHM0
https://youtu.be/hBoytjNOKHI
https://youtu.be/hBoytjNOKHI
https://youtu.be/hBoytjNOKHI


Modelo de negócios
Financeiro
Organização e produtividade
Marketing
Atendimento
Processos organizados
Clientes

Ser apenas fotógrafo significa olhar pro lado criativo do
trabalho e não dar a importância necessária para o lado
empresarial.
 
Ser apenas fotógrafo é ser artista e não ser estratégico.
 
Ser apenas fotógrafo é tomar decisões que te fazem perder
oportunidades e dinheiro.
 
Seja estratégico em tudo.
 
Ser um empresário não é ter um CNPJ. Ser um empresário é cuidar da
sua empresa pensando no lucro que ela precisa ter pra se manter
saudável e isso te proporcionar uma vida boa.
 
                E pra ter lucro, você vai precisar SIM de tudo isso:
 

 
Dá muito mais trabalho que só comprar uma câmera e sair
procurando cliente que feche com você, mas lembra aquilo de
que "fotógrafo não é só apertar botão"? 
 
Então porque que a maior preocupação de muitos é só com
equipamento e o resto é só uma dicazinha? Se preocupar mais com
equipamento do que com estratégia e seu negócio é um dos
maiores erros que você pode cometer.
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NÃO SEJa apenas
FOTÓGRAFO4.



Seja estratégico e busque crescimento da sua empresa.
 
Lembra o que falei no começo do eBook? Muitos fotógrafos em
começo de carreira falam que só fotografam qualquer coisa
porque precisam da renda, senão ficam sem clientes.
 
Eu super concordo com isso, MAS, precisa ser algo consciente…
Estratégico.
 
Você vai fazer isso pra crescer, já planejando parar e ter seu nicho
e estilo bem definidos mais na frente. Esse "erro" será o financiador
da sua fotografia por um tempo.
 
Entendeu o que eu falo quando digo pra ser estratégico? :)
 
Muita gente nem sabe que isso é importante, mas agora que você
viu isso aqui, não tem como mais "desver" ahaha.
 
O motivo de tanta gente não conseguir crescer na fotografia e
acabar largando a profissão ou tendo que deixar como trabalho
secundário é justamente porque não age como empresa.
 
Não cometa esse erro.
 
E agora, clica aqui pra assistir esse vídeo que separei pra te ajudar
com essa visão e essa atitude.
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NÃO SEJA APENAS FOTÓGRAFO

Clique na imagem para abrir o link do vídeo

https://www.youtube.com/watch?v=QK1f5cA3DlM
https://www.youtube.com/watch?v=QK1f5cA3DlM
https://www.youtube.com/watch?v=QK1f5cA3DlM


Como as pessoas chegam até você? Como você vende seu trabalho?
Você realmente fala que É FOTÓGRAFA(O)?
 
O cliente não vai cair do céu, então é importante vender seu
trabalho.
 
Você tem um site bem organizado e com conteúdo?Você tem um
instagram de trabalho com postagens frequentes?Você usa o
Youtube pra divulgar seu trabalho?
 
Ou você fez um cartão de visita e aparece as vezes online
postando uma coisa ou outra só?!
 
Primeiro de tudo: Deixe as pessoas te acharem e saberem que você
trabalha com fotografia de verdade. Não fique com medo de
falar isso por aí ou de postar seus trabalhos.Você não precisa de
diploma e nem da aprovação de ninguém.
 
Além disso: Faça a sua logo e crie sua conta nas redes sociais mais
importantes pro seu nicho.Se já conseguir fazer isso, crie seu site
também! 
 
Acredite em mim: uma rede social não substitui um site e um site não
substitui uma rede social. Eles trabalham juntos.Se você já fez tudo
isso, vou acreditar que você também fez seu dever de casa e já sabe
que nicho quer atuar e qual seu estilo.Então crie seus pacotes e
orçamentos.
 
E claro, evite entrar na briga de preço. Preze pela qualidade do
seu trabalho e venda isso.Vender é essencial pra sua carreira na
fotografia dar certo.E pra vender, você precisa divulgar seu
trabalho e fazer seus clientes seguirem no seu funil de vendas, que
já falei anteriormente.
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VENDA SEU PEIXE5.



Site
Redes sociais
Conteúdo
Parcerias
Anúncios
Boca a boca

Meu melhor conselho pra você sobre isso é: use a internet a seu
favor!
 
Você pode fazer mil cartões de visita e sair distribuindo por aí…
 
Você pode fazer panfletos. Você pode até colocar carro de som.
Mas nada funcionaria melhor e de forma mais controlada do que:
 

 
Eu não quero que você cometa o erro de sair publicando por aí em
grupos de Facebook ou WhatsApp uma imagem com seu preço e
número de fotos.
 
Seu site é muito importante, porque é a sua casa na internet. Ali as
pessoas podem ver seu portfólio de forma organizada, saber mais
sobre você, que tipo de trabalho você faz, podem entrar em
contato com você… tudo em um ambiente controlado 100% por
você.
 
Seu site facilita que as pessoas te achem também através de
anúncios ou de SEO.
 
As redes sociais são um canal de comunicação mais direta com
seus clientes no dia a dia, ali você pode apresentar coisas novas
todos os dias, levar eles pro seu site, contar sobre coisas recentes
que tem feito… A dinâmica é diferente e trabalha junto com seu
site.
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Divulgação6.



Aprenda a encontrar clientes no mercado saturado de
fotografia!
Descubra como o Marketing de Conteúdo pode te ajudar!
Use os vídeos pra divulgar seu trabalho!
Exemplos práticos pra aplicar estratégia de conteúdo!

Nas redes sociais, você compartilha seu conteúdo: fotos de
trabalhos, bastidores, dicas, coisas pessoais e torna todo o
processo de compra mais natural.
 
Parcerias te trazem novos clientes através de conexões
importantes. E não se prenda apenas aos parceiros específicos da
fotografia como as decoradoras e casas de festas…
 
O que te impede de ter parceria com médicos, nutricionistas e etc?
 
E claro, os anúncios potencializam oportunidades!
 
Por anúncio eu quero dizer aqueles conteúdos patrocinados de
redes sociais e google. Por exemplo: você pode fazer seu instagram
crescer e ter novas pessoas do seu público ideal te conhecendo
através de anúncios, de forma direcionada em detalhes.
 
Você pode anunciar para pessoas dentro de uma cidade específica,
de idade específica e até apenas para quem é mãe/pai!! Dá pra ser
muito específico, pra não errar no público e gastar dinheiro atoa.
 
Incrível, né?!
 
E isso pode ser feito para seu site e todas as suas redes sociais e você
pode começar com menos de R$10.
 
Sobre o boca a boca falamos daqui a pouco, você vai entender o
motivo.
 
Agora, que fique claro: Não escolha apenas UMA dessas formas de
divulgação. Tudo isso funciona em CONJUNTO!
 
                Separei alguns conteúdos pra te ajudar nisso:
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DIVULGAÇÃO

https://www.youtube.com/watch?v=GxyXCnNq2Qw
https://www.youtube.com/watch?v=LAqhaTfEFJU
https://www.youtube.com/watch?v=gu69ckeumX8
https://www.youtube.com/watch?v=ZDH-qELYDxM


Agora sim, o boca a boca! Precisava dar uma atenção especial pra
isso, porque esse merece!
 
Esse é o marketing que traz clientes de qualidade, de graça e "sem
esforço": o marketing boca a boca.
 
Esse marketing acontece quando o conjunto da obra trabalha
bem: você tem um bom posicionamento, divulgação forte,
atendimento incrível, pós-venda e tudo funcionando
perfeitamente.
 
Aí aquele cliente que recebeu seu trabalho divulga as fotos que
você fez, comenta com familiares, indica pros amigos e eles
acabam entrando em contato com você porque amaram o
trabalho que você fez antes pra pessoa que recomendou.
 
E assim, cada pessoa que você fotógrafa vira um propagador da
sua marca. Falando, postando e indicando você.
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Primeiro, obviamente, pelo fato dele ter te escolhido e merecer ser
tratado da melhor forma, e segundo porque você quer que ele
tenha uma boa experiência e te recomende para mais e mais pessoas.
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MULTIPLICADOR DE
CLIENTES (BOCA A BOCA)7.

Por isso, cuide
muuuito bem de cada
cliente seu.



Nós (principalmente brasileiros) temos um problema grave com
atendimento.
 
A maioria das empresas atende muito mal, parece que ela faz um
favor aos clientes.
 
Você gosta disso? Talvez você já tenha tido problema com um
banco, uma empresa de telefonia, que te tratou com descaso, não
cumpriu prazos ou até faltou com educação.
 
Não seja pro seu cliente a empresa que você critica e condena
tanto.
 
Crie uma experiência incrível no seu atendimento. Seja atencioso,
ajude seu cliente em todo o processo desde o primeiro oi dele com
você.
 
Como é sua comunicação quando alguém te pede um orçamento?
Você usa a simpatia e a sua personalidade pra saber mais dele ou só
responde a mensagem/email mandando o preço e pronto?
 
Você fica cobrando ele mandando mensagens sem noção porque
ele ainda não te respondeu?
 
Você tira todas as dúvidas dele e se preocupa de verdade em fazer
isso de um jeito carinhoso, empático e com cuidado?
 
E se ele fecha com você, você se dedica ainda mais ou entra numa
zona de conforto?
 
Não é porque ele já te contratou e já pagou o sinal que você pode
deixar sua energia cair.
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ATENDA COMO SE SUA
VIDA DEPENDESSE DISSO8.



Responda as dúvidas dele com educação e de forma clara, tirar as
dúvidas e medos possíveis que ele possa ter em fechar um trabalho,
explicar tudo que você faz em detalhes, deixar ele à vontade pra
falar com você antes, durante e depois, não atrasar no dia do
trabalho, não atrasar a entrega, entregar um trabalho de
qualidade…
 
Tudo!
 
 
 
 
 
 
 
 
 
O seu cliente é sua maior e melhor vitrine. 
 
Um cliente feliz e satisfeito com seu trabalho pode contratar
você de novo e te indicar pra amigos, familiares e às vezes até pra
quem não conhece, indiretamente, pelas redes sociais ou em
conversas "de espera em consultórios" por exemplo, que acontecem
muito com gestantes, mães, ou em feiras de casamento, com noivas.
 
Você não se torna um fotógrafo e amigo dos seus clientes de
outra forma.Você só consegue viver de fotografia e ter uma
agenda com a quantidade de trabalhos que deseja, cobrando
quanto deseja, ao se preocupar genuinamente com seu cliente no
atendimento, do começo ao fim.

22 COISADEFOTOGRAFA.COM

ATENDA COMO SE SUA VIDA DEPENDESSE DISSO

O seu cliente é sua
maior e melhor
vitrine.



Eu te falo isso com propriedade: Eu continuo fotografando!
Mesmo com o Coisa de Fotógrafa, que é uma empresa bem grande e
com muitas responsabilidades, eu não quis deixar de lado meu
trabalho como fotógrafa, não deixo de lado o crescimento
contínuo da minha prática.
 
Pra tudo dar certo na sua fotografia também é importante
cuidar da estética dela. Ter um trabalho bonito, com
personalidade e autenticidade, saber dirigir seus clientes e editar
suas fotos. 
 
Fazer mais do mesmo faz com que o cliente tenha opção de
contratar você ou outras pessoas que fazem algo bem parecido
(aos olhos dele) e assim escolher pelo preço, indo em quem é mais
barato.
 
Pra mudar isso, comece a inovar com o seu trabalho e estudar mais
sobre direção e edição.
 
Vamos falar primeiro da sua direção…
 
Você sabe coordenar os seus clientes durante a sessão,
independente deles serem tímidos ou descontraídos? 
 
Ou você depende que a pessoa saiba minimamente o que está
fazendo, para ter bons resultados? Você consegue registrar a
personalidade dessas pessoas e fazer algo diferente em cada
história que conta?
 
Você trava durante as sessões porque não sabe mais o que pedir de
pose e o que fazer com eles ou lida bem com o improviso e
consegue entregar uma sessão sem ser repetitivo?
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AO MESMO TEMPO, NÃO DEIXE
DE LADO A SUA PRÁTICA9.



Ter esse domínio da direção para orientar seus clientes,
desenvolver um acervo mental de poses e movimentos e ter
confiança para dirigir todo o ensaio/evento é muito importante
para ter um resultado final que encanta e surpreende seus
clientes.
 
Estude sobre composição, sobre luz, sobre enquadramentos, poses,
sobre como conseguir as melhores expressões dos seus clientes e o
principalmente como se CONECTAR com eles. Porque sem um mínimo
de conexão e de se importar com os clientes, as melhores técnicas
ainda assim serão vazias.
 
E a sua edição também precisa ser valorizada e autêntica.
 
Gosto muito de recomendar que você tenha um estilo de edição,
um padrão.
 
Não pra que isso te limite, ok? Mas pra que as pessoas saibam que
uma foto é sua e desejem isso.
 
Pense no seu estilo de cores preferidas (se é mais azulada ou
amarela, rosada ou esverdeada, se os tons são mais frios ou
quentes nas roupas e locações..) e pense nas características de luz
e exposição da sua foto (se é mais clarinha ou escura), pois todas
essas informações vão moldando a estética da sua foto.
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AO MESMO TEMPO, NÃO DEIXE DE LADO A SUA PRÁTICA

Para aprender mais sobre
direção e edição de
fotografia na PRÁTICA,
assiste essa playlist aqui
do canal!

https://www.youtube.com/playlist?list=PLcS_XEIdxMfCafT3P6r7TCkrQeMs8EAYE


De zero à 10, como andam suas finanças? E as finanças da sua
empresa?
 
Lembra o que falei de ser empresário? Pois é.
 
Vou dividir esse conselho em duas partes, a pessoal e a profissional.
  
                  Na sua vida pessoal:
 
Crie o hábito de gastar menos do que ganha, por mais que seja
difícil. Isso requer disciplina e sacrifício, eu sei. Mas vale a pena.
 
Eu sei que talvez você tenha gastos altos ou até dívidas, mas você
talvez tenha aí gastos desnecessários ou possa aumentar sua
fonte de renda de alguma forma.
 
Corte todo gasto desnecessário, principalmente com o que não
usa. Seja a academia que nunca vai, seja a tv por assinatura que mal
assiste.
 
Você tem coisas que não usa mais ou mal usa em casa e estão apenas
envelhecendo aí? Já pensou em se livrar disso? Venda essas coisas,
desde roupas até eletrônicos. Desapega.
 
Renegocie suas taxas de banco, muitas vezes pagamos coisas
absurdas sem nem perceber.
 
Eu mesma, por exemplo, simplesmente por parar e fazer conta
percebi que pagava quase R$600 em taxas praticamente inúteis em
um banco, sendo que poderia ter as mesmas coisas sem pagar nada
em outros.
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CUIDE DAS SUAS 
FINANÇAS10.



Simplesmente nunca tive
Não sei usar muito bem
Tenho medo de gastar demais
Nem tenho conta em banco

Primeira coisa que fiz foi cancelar essas taxas e minha conta,
migrei tudo pra um novo banco, daqueles digitais e parei de jogar
esse dinheiro no lixo.
 
Outra coisa: Guarde e invista uma parte do seu dinheiro, uma parte
do que você ganha, porque nos tempos difíceis ou quando precisar
investir em alguma coisa específica isso vai ser fundamental pra te
tirar do sufoco.
 
E não se preocupe com guardar pouco ou já estar "velho". Você
precisa fazer e o montinho hoje vira montão daqui a alguns anos.
 
Não tenha medo do seu cartão de crédito!
 
Vejo muuuuuita gente falando que não tem cartão de crédito,
quando pergunto a resposta fica 90% das vezes em:
 

 
Nos dias atuais, não ter cartão de crédito e até conta de banco
pode te impedir de muitas coisas, e é cada vez mais simples ter um.
Existem bancos (tradicionais e digitais) que não cobram
absolutamente nada pra que você tenha uma conta e um cartão.
 
Se você tem medo de usar, lembre-se que cartão de crédito não
significa que você tem dinheiro ali e tenha autocontrole na hora
de usar.
 
As maiores vantagens do cartão de crédito são:
 
Você pode pagar as coisas e pagar muitos dias na frente, por
exemplo, se você faz uma compra no dia 10 e a fatura vence no dia
5, o que você comprou no dia 10 será pago apenas no dia 5.
 
Você pode parcelar pagamentos! Se uma lente custa R$1.000,00 e
você pode parcelar ela sem juros ou com juros baixos, talvez seja
interessante pra você ter essa liberdade…
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CUIDE DAS SUAS FINANÇAS



Só vale pagar à vista quando você tem desconto grande ou os
juros são muito altos (pague à vista ou com número menor de
parcelas).
 
Ter uma conta de banco e cartão de crédito basicamente exigem
autocontrole, consciência, mentalidade de empresário e adulto.
 
Essa é a vida real, bem-vindo! hehe
 
 
                  Na sua empresa:
 
Os conceitos pessoais se aplicam aqui também.
 
Use planilhas pra gerenciar seu dinheiro! (Válido pro pessoal e
profissional)A planilha deve ter detalhes do seu gasto mensal fixo
e variável. O fixo é tudo que precisa ser pago para sua empresa
funcionar todo mês, e isso varia de negócio pra negócio. Até por
isso não devemos copiar os preços de ninguém. Porque cada um
tem seus gastos e sua realidade. 
 
E Às vezes copiamos preço de quem está pagando pra trabalhar,
porque nunca teve essa clareza dos gastos fixos na precificação.
 
Exemplos de gastos fixos, mensais: aluguel, luz, água, internet,
aplicativos como Lightroom, transporte/deslocamento,
alimentação, equipe, impostos…
 
O variável é o que aparece de acordo com os meses e
acontecimentos. Precisou trocar um equipamento? Computador
pifou? Contratou um freelancer para refazer a logo? Isso vai na
despesa variável.
 
Com uma planilha você vai ver que é tudo bem previsível e o que
aparece de variável pode ser previsto meeeeses antes!
 
Outro ponto ESSENCIAL: 
 
Separe o dinheiro da empresa do dinheiro pessoal.
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CUIDE DAS SUAS FINANÇAS



Vamos supor que você ganha R$5.000 por mês.
 
Seu custo mensal da empresa é de R$1.000.
Seu reinvestimento, dinheiro que vai pro caixa da empresa é de
R$1.500.
Seu salário é de R$2.500.
 
Você só consegue saber como dividir isso sabendo seus custos fixos
e mensais pessoais e da empresa, como falei anteriormente.
 
Além disso, você consegue saber quanto precisaria cobrar e
quantos clientes precisa ter por mês pra pagar todas as contas,
fazer sobrar e, assim, atingir suas metas.
 
Quanto você tira de salário (se tira) e o valor de reinvestimento
pode variar com seu momento e o momento da empresa, mas é
sempre importante ter tudo definido e previsto.
 
Uma empresa com caixa de reserva garante seus meses mais fracos
ou que você quiser tirar férias
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Cuide do seu dinheiro pessoal e da empresa com maturidade,
consciência, autocontrole e mentalidade de empresário.
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CUIDE DAS SUAS FINANÇAS

Pegando um gancho do momento "corona
vírus" em que muitos trabalhos foram
cancelados ou simplesmente não
aconteceram, você não entra em pânico por
ter conta pra pagar e depende dos próximos
trabalhos pra isso. O mesmo serve para um
caso infeliz de furto/roubo/perda dos
equipamentos. O caixa para momentos de crise,
que fogem do nosso controle, já precisam
existir antes e como profissional você precisa
ter esse cuidado.



Fotografia é visual, é beleza, é entrar no coração das pessoas. Mas
não adianta ter um trabalho incrível se isso não é mostrado pras

pessoas. Se a percepção dos clientes sobre a sua marca é ruim.
 

Não adianta ter um monte de diploma, a melhor câmera e fazer um
montão de cursos. Você precisa PARECER bom.Cuide da aparência

da sua empresa e da sua própria aparência.
 

Cuide de você, se vista de um jeito coerente pro que você vende e o
que você é, divulgue seu trabalho pra que ele pareça ainda melhor
do que é, mostre sempre seus melhores trabalhos. Cuide realmente

do BRANDING da sua fotografia.
 

Não espere que as pessoas te contratem porque você é bom, elas
nem sempre vão saber. Mostre pra elas seu diferencial e tudo que

ela terá ao te escolher.
 

Caso você ainda tenha dúvidas disso, lembre-se de quantas
empresas (de qualquer área) te chamaram atenção só pelo que elas

tinham exposto online, por exemplo.
 

Se alguém te indica uma empresa, você busca por ela e não tem
nada pra ver, concorda que não te gera desejo nem te passa

confiança? Que você fica com vontade de ver mais pra decidir se
contrata ou não? É a mesma coisa com o seu trabalho.

 
Outro exemplo que você pode se identificar: já viu algum

fotógrafo com trabalho bem ok, bem mais ou menos, lotaaaado de
clientes? E outro com trabalho incrível, mas com movimento bem

fraco
 

Muito provavelmente a diferença entre eles está nesse branding,
na divulgação, no posicionamento, no quanto um mostra o

quanto é bom e outro nem tanto assim. SEJA E PAREÇA SER BOM. :)
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Não adianta ser bom.
Tem que parecer bom.11.



Essa sou eu falando muito pessoalmente pra você, do fundo do
meu coração.
 
Deixei isso pro final, porque é o meu conselho mais importante pra
você e talvez seja o mais difícil de você implementar.
 
É realmente difícil de botar em prática, porque vai contra quase
tudo que está na nossa cultura, como brasileiros.
 
Nós temos a cultura de reclamar, querer as coisas de um jeitinho
mais rápido, fácil e às vezes até preguiçoso. Temos a cultura de
querer jogar pro universo e "ver no que dá".
 
Essa vai ser uma jornada longa e difícil. Viver de fotografia, lidar
com um negócio não é naaaaaaada fácil. 
 
Vai exigir força, paciência e trabalho muito duro da sua parte.
 
Em muitos momentos vai parecer que não dá. Em muitos momentos
vai parecer que não é pra você. Em muitos momentos vai parecer
que desistir é a melhor opção.
 
E é aí que eu te digo pra ter paciência e muita força pra trabalhar
ainda mais.
 
O momento de dificuldade é um filtro, e cada vez os filtros ficam
mais difíceis. Tipo fase em joguinho de videogame, sabe?
 

 
Cada fase sua vai exigir um novo você 

pra encarar e vencer.
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FORÇA, PACIÊNCIA E
TRABALHO DURO12.



Trabalhe pra ser cada vez melhor, com estudo e prática.
 
Tenha paciência pra crescer, porque as coisas não acontecem da
noite pro dia e muito menos serão fáceis. Em nada na vida é, por
que na fotografia seria?
 
Seja forte pra encarar e aceitar essa realidade, você pode vencer.
 
E você só vence com força, paciência e trabalho. 
 
Sem reclamar, sem terceirizar a culpa nos clientes, na cidade, no
equipamento, no concorrente.
 
Estamos combinados? :)
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FORÇA, PACIÊNCIA E TRABALHO DURO!

Agora que você chegou até aqui, tenho uma
recomendação importante pra te ajudar a dar

passos maiores e que vão te gerar mais
resultados!



Se você quer mesmo viver de fotografia e ter

reconhecimento no mercado, eu desenvolvi um

treinamento completo que compartilho tudo que eu

sei e aplico na minha carreira pra te mostrar como

construir um NEGÓCIO na fotografia.

 

Esse é o....

https://coisadefotografa.com/fcn-espera-ebook12leis


lá dentro você vai aprender a encontrar seu mercado,

nicho e clientes ideais, a construir sua marca, definir

seus preços, cuidar das suas finanças, criar seus

orçamentos, gerenciar toda a burocracia, vender, se

divulgar eeeeee ainda vai cuidar melhor do seu tempo

pra poder viver também.

Esse é um curso 

muito amado pelos meus

alunos porque eu

mostro tudo que eu sei e

que eu faço de um jeito

simples e eficiente.

Clica aqui pra
conhecer o FCN e

entrar na
próxima turma!

O FCN tem um nome que se encaixa

muito bem: FOTOGRAFIA COMO

NEGÓCIO, é o caminho ideal se

você quer ter clientes sempre,

reconhecimento e viver de

fotografia.

https://coisadefotografa.com/fcn-espera-ebook12leis
https://coisadefotografa.com/fcn-espera-ebook12leis



